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Top-Themen der letzen 2 WochenTop-Themen der letzen 2 Wochen

o Kanzlerin und ZDF-Chefredakteur Brender
o Steinmeiers vergebene Twitter-Chancen
o Neue Positionierung: Logo für Steinmeier
o Steinmeier und der Brief an Opel-Mitarbeiter
o Merkel-Diskussion: Für 4,50 € arbeiten?
o Politischer Aschermittwoch 

03. März 2009



Aktivitätsindex

Anteil je Partei an der 
Webaktivität

Bei allen Parteien ist für die Bei allen Parteien ist für die 
vergangen 14 Tage ein starker 
Zuwachs in ihrer Webaktivität 
zu erkennen. Stark gewachsen g
ist Die Linke mit ca. 47 %. Das 
liegt vor allem am Twitterprofil 
„linksfraktion“. Trotzdem hat Die 
Linke mit nur 5,4 % geringen 
Anteil an der gesamten 
Webaktivität der Parteien, hier 
besteht Optimierungspotenzial. 

Vorreiter ist nach wie vor dieVorreiter ist nach wie vor die 
CDU mit  einem Social Media 
Score von fast 11. Größte 
Zuwächse waren hier Twitter 
und YouTube. Die FDP hat 
Nachholbedarf bei der Aktivität 
in ihren Kanälen.



Themenindex

Gesamtzahl der Posts
im Umfeld der Kandidatennennung

Im Vergleich zur letzten Im Vergleich zur letzten 
Erhebung legte die Zahl der 
Erwähnungen der opposition-Erwähnungen der opposition-
ellen Spitzenkandidaten deutlich 
zu. Die Themen mit Bezug zu 
Bundeskanzlerin und 
Vizekanzler haben im Verhältnis 
dazu jedoch mehr 
Kommentatoren aktiviert.

Das Überthema Wirtschaftskrise 
wird nur gering kommentiert, der 
„ZDF-Problemfall Brender“ 
involvierte die Community am 
stärksten (41 Kommentatoren). 
Ebenso erhielt die Diskussion 
um Arbeit für 4,50 € sowie die 
Diskussion um die „Dresdner 
Erinnerungstage“ eine hohe 
Aufmerksamkeit

Auswertung der Top-Themen nach 
Spitzenkandidat und Tonalität

Aufmerksamkeit.

Das Social Web kommentiert 
sich selbst: Bei den Themen zu 
Frank-Walter Steinmeier stehen 
Kommentare zu seinen 
vergebenen Twitter-Chancen 
und dem öffentlichen Logo-
Wettbewerb im Vordergrund.

Auffällig ist, dass Merkel und 
Steinmeier im aktuellen 
Betrachtungszeitraum 
zunehmend negativ kommentiert 
wurden. Die Auftritte der 
Opposition beim Politischen 
Aschermittwoch führten nur zu 
wenigen positiven 
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Kommentaren.



Der Wahl im Web Monitor besteht aus zwei
Indizes, dem Aktivitätsindex und dem
Themenindex.

Der Aktivitätsindex misst die Aktivität vonDer Aktivitätsindex misst die Aktivität von
Parteien, deren Spitzenkandidaten und
parteinahen Kommentatoren auf YouTube,
Twitter und Facebook. Mit dem Social Media
Score wird eine gewisse Vergleichbarkeit der
Gesamtaktivitäten der jeweiligen Parteien
ermöglicht

Auf qualitativer Ebene betrachtet der

Kontakt

Themenindex mit Hilfe des Radian6 Social Media
Monitoring Tools die Themen aus Blogs, Videos,
Bilder und Micromedia, die am stärksten
kommentiert werden. Gerade diese Themen sind
es, die positives wie auch negatives Involvement
der Social Web Community fördern. Mit anderen
Worten: Der Themenindex beobachtet welche
Themen gut oder schlecht laufen. 
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