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Die Top-Twitterer der letzten 2 Wochen

" Die_Gruenen  5.010 1.069
T hubertus_heil  3.446 190
volker_beck 3.302 1.895
tsghessen 3.136 421

/ FDP_Fraktion  2.196 253

Top-Themen der letzten 2 Wochen

* CDU erwagt Sperrung von Killerspiel-Seiten im
Netz

» SPD féllt bei Europawahl auf historisches Tief

* SPD Themen schaffen es nicht auf die
Medienagenda

* CDU/CSU erzielen gutes Ergebnis bei
Europawahlen

» Grune bei Europawahlen in Freiburg starkste
Kraft
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Advocacy starts here.



Aktivitatsindex

Anteil je Partei an der PARTEl  CODE/TYPE 05.06.2009  19.06.2009 +-
Webaktivitat
YouTube | Anzahl Filme 98 106 8,2%
Twitter | Anzahl Tweets 1.853 1.960 5,8%
100 % Facebook | Anzahl Kurzmeldungen 31 22 -29,0%
:Z:’::e = YouTube | Anzahl Abonnenten 998 1.051 53%
90 % Fop o Twitter | Anzahl Follower 5.113 5.186 1,4%
mSPD o Facebook | Anzahl Supporter 12.396 14.705 18,6%
80%
mCDy Social Media Score (Summe/1000) 20,5 23,0 12,2%
70% Anteil an Webaktivitat 28,6% 29,4% 2,8%
. YouTube | Anzahl Filme 81 82 1,2%
€% Twitter | Anzahl Tweets 945 1.009 6,8%
e Facebook | Anzahl Kurzmeldungen 47 44 -6,4%
o YouTube | Anzahl Abonnenten 1.073 1.128 51%
0% o Twitter | Anzahl Follower 7.803 8.267 5,9%
(%) Facebook | Anzahl Supporter 7.452 7.854 5,4%
30% Social Media Score (Summe/1000) 18,4 18,4 0,0%
Anteil an Webaktivitzt 25,7% 23,5% -8,6%
20%
YouTube | Anzahl Filme 239 243 1,7%
10% Twitter | Anzahl Tweets 1.288 1.488 15,5%
Facebook | Anzahl Kurzmeldungen 39 23 -41,0%
0% o YouTube | Anzahl Abonnenten 1.258 1.316 4,6%
05.06.2009 19.06.2009 o Twitter | Anzahl Follower 4.450 5.062 13,8%
L Facebook | Anzahl Supporter 3.666 3.956 7,9%
Die erste Erhebung nach den Social Media Score (Summe/1000) 10,9 12,1 11,0%
Wahlen zum europaischen Anteil an Webaktivitat 15,3% 15,4% 0,7%
Parlament zeigt, dass die ® YouTube | Anzahl Filme 404 412 2,0%
H H NS c Twitter | Anzahl Tweets 2.964 3.266 10,2%
Parteien ihre Akthltgten nE.‘Ch e | Facebook | Anzahl Kurzmeldungen 61 33 -45,9%
der Wahl vor allem im sozialen 6 YouTube | Anzahl Abonnenten 704 783 11,2%
Netzwerk Facebook drastlsch Twitter | Anzahl Follower 7.880 9.417 19,5%
. . (=} Facebook | Anzahl Supporter 5.296 5.610 5,9%
zurlickgefahren haben. Die =2 : -
hl der K Id it o Social Media Score (Summe/1000) 17,3 19,5 12,7%
Anzahl der urzmeldungen, mi Anteil an Webaktivitit 24,2% 24,9% 2,9%
denen potentielle Wahler . YouTube | Anzahl Filme 212 218 2,8%
erreicht werden sollen, sank bei g‘; Twitter | Anzahl Tweets 681 1.044 53,3%
i H i Facebook | Anzahl Kurzmeldungen 13 8 -38,5%
a”er? Par.telen im mlttleren .E YouTube | Anzahl Abonnenten 704 783 11,2%
zweistelligen Bereich. Insgesamt -l Twitter | Anzahl Follower 1116 1.381 24,0%
konnten CDU und Die Linke von @ Facebook | Anzahl Supporter 1.705 1.858 9,0%
der Schwéache der anderen o io«t:izgll Me‘tliviabsi:_rg t(__stummel1000) . ;;7 . gols Zg,%e
Parteien profitieren. Die CDU N et S 2
baute den Anteil an der
Webaktivitat um 2,8
Prozentpunkte auf fast 30
Prozent aus. Den Linken gelang fast ein Zehntel ab. Deutlich zurtick fuhren auch die
ein Wachstum um nahezu 10 Griinen ihr Engagement bei Facebook, konnten dies aber
Prozent. Drastisch hingegen die durch starke Zuwachsraten beim Microblogging-Dienst
Entwicklung bei der SPD: Der Twitter ausgleichen. Mit 9.417 Followern wird das
Social Media Score der Gezwitscher der Griinen am meisten gehort.
Sozialdemokraten stagnierte, an
der Webaktivitat gaben sie
AN /
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Themenindex Parteien

Gesamtzahl der Posts
im Umfeld der Parteiennennung

Die Linke

. 0
2605: 10,0% FDP

4169: 16,1%
CDhuU/CSU

7135:27,4%

Der Themenindex im
Parteienumfeld zeigt diesmal die
SPD mit deutlichem Vorsprung
von Uber 3.000 Posts an der
Spitze der Internetdiskussionen.
Ebenso auf der Seite der
Kommentare konnten sich die
Sozialdemokraten mit 4.639
Usern durchsetzen — jedoch mit
einer durchweg negativen
Tonalitat. Sowohl das schlechte

Abschneiden bei den EU-
p—pyp— 585 Parlamentswahlen, die
vorgeschlagenen Strafzahlungen
SPD 35,6 fur Nichtwahler und die generelle
FDP 28,2 Unfahigkeit, Themen auf der
Griine 25 Medienagenda zu pIatzigren,
- wurde von der Community hart
; Hinke i quittiert. Nicht sehr viel besser
B‘90/Die Griinen y konnten in dieser
1478: 5,7% SPD

10676: 40,9%

Auswertung der Top-Themen nach
Partei und Tonalitéat

) , .

s B90 Die

5 coucsu SPD FDP | B% O«

o Die Grunen  Linke
P E EE‘ 7136 10677 4169 1478 2605
3l [2631] [4639] [1265] [596] 631]
25883

- CDU erwagt SPD fallt bei FDP legt bei Griine bei Linke keine

© Sperrung von Europawahl auf Europ hl zu Europ hlen in wahlbare

E Killerspiel-Seiten im [ historisches Tief [63K] Freiburg starkste Alternative

o Netz [363K] Partei [63K]

R [461K] [156K]

st

o~ CDU/CSU erzielen SPD Themen FDP kritisiert Griine halten In Debatte um

gutes Ergebnis bei schaffen es nicht stumme Haltung Zusammenarbeit mit |~ Gymnasienplatze

1] Europawahlen auf Medienagenda der Kanzlerin zu Guttenberg fiir fordert die Linke

GE) [165K] [275K] [50K] maglich 50% Zulosung

86K 38l

= [86K] [38K]

s

™ Wirtschaftsminister SPD schlagt FDP muss sich von Griine lehnen Linke empdrt {iber

zu Guttenberg Strafzahlung fiir Bundeskanzlerin Netzsperren-Gesetz |~ Amazons

© (CSU) in der Kiritik Wahlverweigerer Realitatsferne entschieden ab Geschéftspraktiken

ﬂE) [141K] vor vorwerfen lassen [42K] [35K]

[253K] 29K]
c [253K] [29K]
=

positive Tonalitat, i neutrale Tonalitat, M negative Tonalitat; K = Einzelne Kommentatoren

www.wahl-im-web-monitor.de

o

Erhebungsphase CDU/CSU
abschneiden. Das laute
Nachdenken tber die Nutzung
der Sperrmechanismen fir
andere Websiten sto3t auf breite
Ablehnung. Lediglich das gute
Ergebnis bei den Wahlen kann
die User motivieren, fir die Partei
zu sprechen. Deutlich besser lief
es in der aktuellen Analyse fur
Biindnis’90/Die Griinen: Alle
Themen, die im Parteiumfeld
diskutiert wurden, wiesen eine
positive Tonalitat auf. Sowohl das
gute Abschneiden bei den
Parlamentswahlen als auch die
Ablehnung der Internetzensur
stof3t bei den Usern auf offene
Ohren. Nach dem brillanten
Ergebnis der letzten Erhebung
muss die FDP negative
Kommentare einstecken,
lediglich die Kritik an der
Bundeskanzlerin freut die
Community.
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Themenindex Kandidaten

Die vergangenen beiden
Wochen zeigten sich
quantitativ vor allem fur
Kanzlerkandidat Frank Walter
Steinmeier als Erfolg: lhm
Merkel Steinmeier gelang es, die Blogeintrage in
1703: 42,3 % 1540: 40,9 % seinem Personenumfeld mehr
als zu verdreifachen. Dennoch
macht ihm die derzeit
schlechte Stellung der SPD zu
schaffen, ebenso wie die Kritik
an den Steuerplanen der
Union, denn die Usern teilen
seine Meinung nicht.

Auch die Bundeskanzlerin
konnte die Zahl ihrer Posts
Westerwelle erhdhen — und das mit

Gesamtzahl der Posts
im Umfeld der Kandidatennennung

Merkel 61,5
Steinmeier 19,6
Westerwelle 9,8

Klnast / Trittin 4,1

Lafontaine 5.0 292:7,8 % tiberwiegend positivem
Response der User. Sowohl
Lafontaine Kiinast/Trittin der harte Kurs bei der
147:3,9 % 81:2,2% Arcandor-Rettung als auch die

Spitzenwerte in der aktuellen
Stern-Umfrage kommen gut in
_/ der Community an. Lediglich
ihre Zurtickhaltung bei der
Abstimmung um die
durchgesetzten Netzsperren
erzeugt in den Social Media

Auswertung der Top-Themen nach
Spitzenkandidat und Tonalitéat

=}
(] : . .
g { Widerstand. Zwei schlechte
= Wochen hat Guido
X - ‘ Westerwelle zu verzeichnen.
Merkel Steinmeier Westerwelle Kiinast/Trittin Lafontaine -
o Nach durchweg positivem
, EcF 1703 1540 292 81 147 .
§§§§ g [494] 1591] [110] [16] [49] Involvement in der letzten
= : o _ » Untersuchung gelingt es dem
-~ Kanzlerin Merkel Steinmeier halt Westerwelle: Die Trittin beteiligt sich Lafontaine und . .
© bezeichnet sich fur richtigen Bevolkerung will an Netz-Aktion Gysi bleiben Liberalen weder mit
E Arcandor- Kanzlerkandidaten die Schwarz- ,OpenReichstag" Netzsperren-
S Insolvenz als [66K] Gelbe-Koalition [6K] Abstimmung fern selbstbewusstem Auﬁreten,
= unvermeidlich und mich* [7K] . .
= 56K [23K] noch der Stimmenthaltung bei
— — . . — der Netzsperren-Debatte die
o~ Me_rkel e_nthah sich SPD verliert ihren Westerwelle bricht ARD will !_afont_a_lne verliert . . .
bei Abstimmung Status als Versprechen und Fernsehduell im Politikbarometer User flr sich zu gewinnen.
© Uber Netzsperre Volkspartei enthalt sich bei zwischen Grinen, 1,4% .. . . ..
£ [21K] [50K] Netzsperren- Linken und FDP [2K] Zusatzlich hat er mit der Kritik
g Abstimmung [2K] . . R
= [15K] an der Politik seiner Partei zu
kampfen.
Bundeskanzleri Kanzlerkandidat Kritik * * . .. ae .
: erl:':icel': iir;ite\:\eqler nea::teétea:er‘plaéne ur:Iz_Ie_ltag';maBer * Be| KU naSt/T“t“n sowie
E | Spwwens  [rowsows Oskar Lafontaine konnten
S e diesmal nicht ausreichend

Kommentatoren ermittelt
werden, um aussagekraftige
Ergebnisse zu veroffentlichen.

positive Tonalitat, © neutrale Tonalitat, @ negative Tonalitat; K = Einzelne Kommentatoren
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(Der Wahl-im-Web-Monitor besteht aus zwei \
Indizes, dem Aktivitatsindex und dem
Themenindex.

Der Aktivitatsindex misst die Aktivitat von
Parteien, deren Spitzenkandidaten und
parteinahen Kommentatoren auf YouTube,
Twitter und Facebook. Dabei werden bei jeder
Erhebung die drei am starksten frequentierten
Profile von Twitter und Facebook sowie der
YouTube Kanal der jeweiligen Partei
berlcksichtigt. Mit dem Social Media Score wird
eine gewisse Vergleichbarkeit der Gesamt-
aktivitaten der jeweiligen Parteien

ermoglicht.

Auf qualitativer Ebene betrachtet der
Themenindex mit Hilfe des Radian6 Social Media
Monitoring Tools die Themen aus Blogs, Videos,
k Bildportalen und Micromedia, die am starksten
K O n t a t kommentiert werden. Gerade diese Themen sind
es, die positives wie auch negatives Involvement
der Social Web Community fordern. Mit anderen

Worten: Der Themenindex beobachtet welche
Chemen gut oder schlecht laufen. )
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