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Die Top-Twitterer der letzten 2 Wochen

e Die_Gruenen 356 89
T cdu_news 233 14
FDP_Fraktion 187 &3

hubertus_heil 106 17

/ Linksfraktion 73 33

Top-Themen der letzten 2 Wochen

ASPD stiirzt auf tiefsten Umfragewert in ihrer
Geschichte

AUlla Schmidt trotz Dienstwagen-Afféare im
Kompetenzteam

AUrheberrechtsstreit um Schauble-Plakat geht
nicht vor Gericht

AMerkel besucht Freiburg wahrend ihres
Wahlkampfes

Asteinmeier verteidigt seinen Deutschland-Plan
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Advocacy starts here.



Aktivitatsindex

Anteil je Partei an der
Webaktivitat

PARTEI  CODE/TYPE 31.07.2009  14.08.2009 +-
100%.[ — YouTube | Anzahl Filme 119 120 0,8%
o M Griine Twitter | Anzahl Tweets 2.317 2.415 4.2%
90% FDP Facebook | Anzahl Kurzmeldungen 30 52 73,3%
= mSPD = YouTube | Anzahl Abonnenten 1179 1.251 6,1%
mcou [a] Twitter | Anzahl Follower 6.472 6.833 5,6%
ey (&) Facebook | Anzahl Supporter 21.061 22.831 8,4%
Social Media Score (Summe/1000) 311 33,5 8,0%
60% [~ Anteil an Webaktivitat 32,7% 33,0% 1,0%
50% - YouTube | Anzahl Filme 125 126 0,8%
Twitter | Anzahl Tweets 1.218 1.280 51%
40% |- Facebook | Anzahl Kurzmeldungen 23 60 160,9%
[m) YouTube | Anzahl Abonnenten 1.226 1.315 7.3%
30% - o Twitter | Anzahl Follower 9.040 9.217 2,0%
() Facebook | Anzahl Supporter 8.888 9.421 6,0%
0% Social Media Score (Summe/1000) 20,4 21,4 4,9%
il Anteil an Webaktivitit 21,5% 21,1% 1,9%
YouTube | Anzahl Filme 255 263 3,1%
0% Foes ppp Twitter | Anzahl Tweets 1.668 1.778 6,6%
S = Facebook | Anzahl Kurzmeldungen 15 25 66,7%
. . o YouTube | Anzahl Abonnenten 1.488 1.509 1,4%
In 40 Tagen entscheidet sich, [a] Twitter | Anzahl Follower 6.270 6.578 4,9%
wer Deutschland fur die L Facebook | Anzahl Supporter 4.839 5.251 8,5%
nachsten vier Jahre regieren Soci:::l Media Sco.re. (?ummel1000) 14;4 15;4 6,9:/«
wird. Den Parteien wird Iangsam Anteil an Webaktivitat 15,3% 15,2% -0,9%
i ; i YouTube | Anzahl Filme 435 436 0,2%
bGYVUSSt, dass sie sich in der q:’ Twitter | Anzahl Tweets 3.457 3.495 11%
heiRen Phase des Wahlkampfs = Facebook | Anzahl Kurzmeldungen 38 59 55,3%
befinden, weshalb sie sich auch 6 YogTube | Anzahl Abonnenten 967 1.047 8,3%
. ial Medi tark Twitter | Anzahl Follower 11.503 11.930 3,7%
in den Social Media um star s 8 Facebook | Anzahl Supporter 6.170 6.719 8,9%
Wachstum bemihen. Das Mittel - Social Media Score (Summe/1000) 22,1 237 7,0%
der Wahl in der aktuellen Anteil an Webaktivitat 23,3% 23,3% 0%
Erhebung war der Uberwiegende YouTube | Anzahl Filme 233 239 2,6%
Einsatz r Internet- mmunit Q Twitter | Anzahl Tweets 1.441 1.610 1,7%
saiz de ernet-Co unity =< Facebook | Anzahl Kurzmeldungen 6 6 0,0%
Facebook. Abgesehen von der £ YouTube | Anzahl Abonnenten 967 1.047 8.3%
Linken traten alle Parteien - Zwittirll?(m:hl F;"gwer . 21-3?;3 ‘Z";S? 1?;:?
verstarkt mit inren Wahlern in g sace il ":a u‘;pm il i : =
P ocial Media Score (Summe/1000 6,9 7,6 9,7%
Kontakt und versorgten sie tber Anteil an Webaktivitat " 7,4% 2,6%
die Kurzmitteilungsfunktion mit
Neuigkeiten aus erster Hand.
Durch das gestiegene Web- Die CDU steigerte ihren Anteil um ein Prozent auf 33
Aufkommen Wurdefes in der Prozent. Ebenso gelang der Linken eine Steigerung: Mit
aktuellen Analyse fur die . 7.4 Prozent Anteil an Webaktivitét liegt sie weiter an vierter
Parteien sghy\{!erlger, ihren Anteil Stelle. Wahrend die Griinen ihre Position festigten, verlor
an Webaktivitat zu halten oder die SPD fast zwei Prozent. Auch die FDP musste ein
gar weiter auszubauen. Prozent ihrer Webaktivitat abgeben.
/ J
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Themenindex Parteien

Gesamtzahl der Posts
im Umfeld der Parteiennennung

CDU/CsU 25,2

CDU/CSU
6870: 26,7%

SPD 33,0
FDP 16,0

Griine 13,9
FDP .
3977:15,5%  Linke 12,0

S~

SPD
9451: 36,7%

Auswertung der Top-Themen nach

Partei und Tonalitat

www.wahl-im-web-monitor.de

B‘90/Die Griinen

~ 2576:10,0%

Die Linke
2850: 11,1%

Auch die Betrachtung der
Blogpostings im Parteienumfeld
spiegelt das gestiegene Interesse
an der Bundestagswahl wider.
Allein der SPD gelang es, die
Zahl der Internet-Postings, die
sich mit den Sozialdemokraten
befassen, fast zu verdoppeln. Mit
knapp 9.500 liegt sie nun nahezu
uneinholbar vor der Union.
Betrachtet man aber das durch
die Postings generierte
Involvement der Web 2.0-
Community zeigt sich ein
desastrdses Bild: Zum dritten Mal
in Folge ernten die
Sozialdemokraten eine negative
Tonalitat fir die am meisten
diskutierten Themen. Der
unaufhaltsame Absturz in den
Umfragen, die Dienstwagen-
Affare um Ulla Schmidt und
Munteferings AulRerungen zur
Qualitat der Wéahlerumfragen
kénnen die User nicht
Uberzeugen. Nicht besser aber
die CDU: Die Auslieferung von
Waffenlobbyist Schreiber und der
Streit um die Plakate von Vera
Lengsfeld stoRen bei den Usern
auf Kritik. Lediglich der
Urheberrechtstreit um die
Schauble-Plakate ist
Uberwiegend neutral besetzt.
Zwar gelingt es den Griinen
nicht, die Zahl ihrer Flrsprecher
im Netz zu steigern, doch kénnen
sie mit der Forderung einer
besseren Entlohnung fur Erzieher
und der Kritik an den
Journalismuspraktiken der
Leichtatlethik-WM punkten.
Sexismus und Rassismus auf
ihren Wahlplakaten sorgt
hingegen fir Entriistung.
Schlecht lauft es fiir die Linke,
die ebenfalls in tiefem Rot
‘\versinkt. Y,
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