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Analyse

Wahl-im-Web-Monitor



Wahl im Web Monitor - Ausgangspunkte

ÅDer Präsidentschaftswahlkampf in USA 2008 hat neue 

Maßstäbe hinsichtlich neuer Möglichkeiten der 

Wählermobilisierung gesetzt

Å2009 ist das Superwahljahr in Deutschland

ÅEs gibt den allgemeinen Social Media Hype, aber auch im 

politischen Raum?

ÅDie Nutzungsunterschiede zwischen Deutschland und USA 

bei Social Media Tools durch Parteien und Politiker sind 

signifikant ïund natürlich ist das System ein anderes!



Unsere Fragen ïoder warum Wahl-im-Web-

Monitor?

Warum tun wir das?

ÅVerändert der amerikanische Wahlkampf und die Obama-

Kampagne die Aktivitäten der Parteien und der Öffentlichkeit 

den deutschen Bundestagswahlkampf 2009?

ÅWird es in den Social Media eigenständige Formen der 

Kampagnen zur Wahl geben?

Å Oder finden wir nur die schon mediale Auseinandersetzung in 

den Social Media wieder?



Warum messen wir in dieser Form?

Qualitative und quantitative Untersuchung:

Å Gibt politischen Akteuren die Möglichkeit, 

Fremdwahrnehmung der eigenen Person im Wahlkampf zu 

beobachten und zu beeinflussen 

Å Zeigt politischen Interessengruppen und einzelnen Bürgern, 

welcher Politiker/welche Partei am ehesten gesellschaftlich 

relevante Themen aufgreift und Lösungsansätze für die Zeit 

nach der Bundestagswahl bereithält

Å Gibt Indikationen über Resonanz und Aktivierungspotenzial 

von Themen im Social Media Raum



Aktivitätsindex

Å misst Webaktivität der einzelnen Parteien, ihrer Spitzenkandidaten und Fürsprecher

Å kumuliert in Social Media Score: Indikator für Grad der jeweiligen Social Web-Aktivität

Å Vorteil: macht umgehend Veränderungen sichtbar ïim Vergleich zur jeweils letzten Analyse sowie 

auf Basis einer Nullmessung vom Januar 2009

Å Bewertet werden die Profile der jeweils Aktivsten (Top 3)

Å Ausgewertet werden:

ï Tweets und Follower

ï Freunde/Unterstützer und Einträge

ï Filme und Menge an Kommentaren

Themenindex

Å gibt Auskunft über aktuell am meisten diskutierten Themen im Social Web

Å welche politisch relevanten Themen im Social Web aktiv diskutiert werden und 

Å welche Politiker womit die höchste Aufmerksamkeit erzielen 

Å Top-Themen werden Spitzenkandidaten zugeordnet und nach ihrer positiven, neutralen oder 

negativen Tonalität ausgewiesen

Å Ausgewertet werden:

ï Die Menge an Unique Commentators zu Posts

ï Bewertet werden die Themen inhaltlich

Wie wir es tun
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Analysetool Radian6

ÅBeobachtet sämtliche Erscheinungsformen von Social Media: 

Blogs, Videoportale, Foren, Communities, etc.

ÅEchtzeit-Identifikation von Meinungsbildern

ÅStandardisierte Analyse von Trends in Verbindung mit nicht 

standardisierte Tiefenverfahren
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Wahl-im-Web-Monitor

Å16 durchgeführte Analysen seit 16. Februar 2009, 14tägig

Å150.000 analysierte Beiträge im Kandidatenumfeld

Å300.000 analysierte Beiträge im Parteienumfeld
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Wahl-im-Web-Monitor



Ergebnisse Aktivitätsindex
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