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Wah!| im Web Monitor - Ausgangspunkte

Der Prasidentschaftswahlkampf in USA 2008 hat neue
Mal3stabe hinsichtlich neuer Mdglichkeiten der
Wahlermobilisierung gesetzt

2009 ist das Superwahljahr in Deutschland

Es gibt den allgemeinen Social Media Hype, aber auch im
politischen Raum?

Die Nutzungsunterschiede zwischen Deutschland und USA
bei Social Media Tools durch Parteien und Politiker sind
signifikant T und natdrlich ist das System ein anderes!
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Unsere Fragen 1T oder warum Wahl-im-Web-
Monitor?

Verandert der amerikanische Wahlkampf und die Obama-
Kampagne die Aktivitaten der Parteien und der Offentlichkeit
den deutschen Bundestagswahlkampf 20097

Wird es in den Social Media eigenstandige Formen der
Kampagnen zur Wahl geben?

Oder finden wir nur die schon mediale Auseinandersetzung in
den Social Media wieder?
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Warum messen wir in dieser Form?

A Gibt politischen Akteuren die Mdglichkeit,
Fremdwahrnehmung der eigenen Person im Wahlkampf zu
beobachten und zu beeinflussen

A Zeigt politischen Interessengruppen und einzelnen Birgern,
welcher Politiker/welche Partei am ehesten gesellschaftlich
relevante Themen aufgreift und Losungsanséatze fur die Zeit
nach der Bundestagswahl bereithalt

A Gibt Indikationen tiber Resonanz und Aktivierungspotenzial
von Themen im Social Media Raum

WEBER SHANDWICK

Advocacy starts here.



Wie wir es tun

misst Webaktivitat der einzelnen Parteien, ihrer Spitzenkandidaten und Firsprecher
kumuliert in Social Media Score: Indikator fir Grad der jeweiligen Social Web-Aktivitat

Vorteil: macht umgehend Veranderungen sichtbar i im Vergleich zur jeweils letzten Analyse sowie
auf Basis einer Nullmessung vom Januar 2009

Bewertet werden die Profile der jeweils Aktivsten (Top 3)

Ausgewertet werden:

Tweets und Follower
Freunde/Unterstitzer und Eintrage

Filme und Menge an Kommentaren

gibt Auskunft Gber aktuell am meisten diskutierten Themen im Social Web
welche politisch relevanten Themen im Social Web aktiv diskutiert werden und
welche Politiker womit die héchste Aufmerksamkeit erzielen

Top-Themen werden Spitzenkandidaten zugeordnet und nach ihrer positiven, neutralen oder
negativen Tonalitat ausgewiesen

Ausgewertet werden:

Die Menge an Unique Commentators zu Posts WEBER SHANDWICK

Bewertet werden die Themen inhaltlich Advocacy starts here.



Analysetool Radian6

Beobachtet samtliche Erscheinungsformen von Social Media:
Blogs, Videoportale, Foren, Communities, etc.

Echtzeit-ldentifikation von Meinungsbildern

Standardisierte Analyse von Trends in Verbindung mit nicht
standardisierte Tiefenverfahren
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Wahl-im-Web-Monitor

16 durchgeflhrte Analysen seit 16. Februar 2009, 14tagig
150.000 analysierte Beitrage im Kandidatenumfeld

300.000 analysierte Beitrage im Parteienumfeld
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Ergebnisse
Wahl-im-Web-Monitor

WEBER SHANDWICK

Advocacy starts here.



Ergebnisse Aktivitatsindex

PARTEI CODE/TYPE 02.02.09 16.02.09
YouTube | Anzahl Filme 49 52
Twitter | Anzahl Tweets 1.090 1.200
Facebook | Anzahl Kurzmeldungen 2 1
2 YouTube | Anzahl Abonnenten 372 478
[a] Twitter | Anzahl Follower 1.060 1.216
(&) Facebook | Anzahl Supporter 5.804 6.574
Social Media Score (Summe/1000) 8,38 9,52
Anteil an Webaktivitat 28,6% 29,6%
YouTube | Anzahl Filme 101 103
Twitter | Anzahl Tweets 568 897
Facebook | Anzahl Kurzmeldungen 2 1
[a) YouTube | Anzahl Abonnenten 604 634
o Twitter | Anzahl Follower 4211 4.597
(] Facebook | Anzahl Supporter 2.645 3.099
Social Media Score (Summe/1000) 8,13 9,33
Anteil an Webaktivitat 27,8% 29,0%
YouTube | Anzahl Filme 187 194
Twitter | Anzahl Tweets 557 568
Facebook | Anzahl Kurzmeldungen 2 1
o YouTube | Anzahl Abonnenten 759 842
E Twitter | Anzahl Follower 935 1.167
Facebook | Anzahl Supporter 538 700
Social Media Score (Summe/1000) 2,98 3,47
Anteil an Webaktivitat 10,2% 10,8%
) YouTube | Anzahl Filme 228 237
c Twitter | Anzahl Tweets 2.599 1.683
= Facebook | Anzahl Kurzmeldungen 5 0
3 YouTube | Anzahl Abonnenten 292 321
o Twitter | Anzahl Follower 3.096 3.570
8 Facebook | Anzahl Supporter 241 2.657
h Social Media Score (Summe/1000) 8,63 8,47
Anteil an Webaktivitat 29,5% 26,3%
YouTube | Anzahl Filme 166 171
[} Twitter | Anzahl Tweets 0 0
= Facebook | Anzahl Kurzmeldungen 6 5
.E YouTube | Anzahl Abonnenten 292 321
- Twitter | Anzahl Follower 0 0
Q Facebook | Anzahl Supporter 639 870
[=] Social Media Score (Summe/1000) 1,10 1,37
Anteil an Webaktivitat 3,8% 4,3%
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